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 Wir bieten Ihnen die Möglichkeit, die User des G+J EMS Portfolios nach ihren Interessen, 

Einstellungen, allgemeinen Trends oder konkret zu Ihrem Produkt zu befragen. 

  Inhaltlich kann sich der Fragebogen auf die Verwendung bestimmter Produkte,  

 Kaufpläne oder auf die Einstellung zu bestimmten Themen beziehen. 

  Mittels einer Online-Befragung werden speziell Ihre  

 Fragestellungen bei der Nutzerschaft abgefragt. 

  Der Fragebogen umfasst sieben Fragen zu einem Produkt oder Thema, 

 die G+J EMS gemeinsam mit dem Kunden entwickelt. 

  Natürlich besteht auch die Möglichkeit, einen bereits 

 vorhandenen eigenen Fragebogen einzusetzen. 

  Zusätzlich werden fünf Fragen zur Soziodemographie gestellt. 

G+J EMS Trend-Insight  

Die Idee 
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Die Methode 

Grundgesamtheit User der Site(s) 

Stichprobe Auswahl des n-ten Users (Zufallsauswahl) 

Fallzahl ca. 500 

Befragungszeitraum ca. 2 Wochen 

Methode Online-Fragebogen 
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 Fragebogenerstellung / Programmierung des Fragebogens 
 

…sieben Fragen zu einem Produkt bzw. Thema in Abstimmung mit den Wünschen des Kunden 

…fünf Fragen zur Soziodemographie 
 

 Feldkontrolle 
 

 Datenbereinigung 
 

 Auswertung der Daten 
 

 Aufbereitung der Daten in Charts 
 

 Interpretation der Daten 

 

G+J EMS Trend-Insight 

Der Leistungsumfang 

 

Sie erhalten die vollständig aufbereiteten Ergebnisse als Powerpoint-Datei 
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Die Befragung (1) 

 

Die User der Sites werden mit Hilfe eines 

Flash-Layers zur Teilnahme eingeladen. 
 



www.gujmedia.de 

G+J EMS Trend-Insight 

Seite 7/10 

G+J EMS Trend-Insight 

Die Befragung (2) 

 

Auszug einer Befragung: 

Das Liking der Werbemittel. 
 

Motiv 

1 
Motiv 

2 
Motiv 

3 
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 Der Kunde bekommt eine kommentierte Auswertung der gesamten Daten. 

 

G+J EMS Trend-Insight 

Die Auswertung 
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Richtlaufzeit ca. 3 Wochen 

1. Fragebogenerstellung, Programmierung des Fragebogens, Feldkontrolle, 

Datenbereinigung, Auswertung der Daten und Aufbereitung in Charts sowie 

Interpretation  

2. wie 1. und zusätzliches Mediapaket 

Umfang 

Vorlaufzeit 10 Werktage 

1. ab 7.500€ brutto (nicht rabatt- und AE-fähig) ohne Mediapaket  

2. ab 25.000€ brutto mit Mediapaket Zusammensetzung: 2.300€ EMS Trend-Insight 

(nicht rabatt- und AE-fähig) = 69% Rabatt gegenüber 1. + Media im Wert von 

22.700€ 

3. ab 50.000€ brutto kostenfrei für den Kunden 

Preis und / oder 

Buchungsvolumen 

G+J EMS Trend-Insight 

Zusammenfassung 
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G+J EMS Trend-Insight 

Postfachanschrift: 

Brieffach 10 

20444 Hamburg 

Besucher: 

Am Baumwall 11 

20459 Hamburg 

Telefon: +49 (0) 40 3703 7373 

Telefax:  +49 (0) 40 3703 5734  

E-Mail:  info@ems.guj.de 

Internet:  www.ems.guj.de  

Timo Lütten 

Research Manager 
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