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= Wir bieten Ihnen die Mdglichkeit, die User des G+J EMS Portfolios nach ihren Interessen,
Einstellungen, allgemeinen Trends oder konkret zu Ilhrem Produkt zu befragen.

= |nhaltlich kann sich der Fragebogen auf die Verwendung bestimmter Produkte,
Kaufplane oder auf die Einstellung zu bestimmten Themen beziehen.

= Mittels einer Online-Befragung werden speziell Ihre
Fragestellungen bei der Nutzerschaft abgefragt.

= Der Fragebogen umfasst sieben Fragen zu einem Produkt oder Thema,
die G+J EMS gemeinsam mit dem Kunden entwickelt.

= Natlrlich besteht auch die Mdglichkeit, einen bereits
vorhandenen eigenen Fragebogen einzusetzen.

» Zusatzlich werden finf Fragen zur Soziodemographie gestellt.
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) Grundgesamtheit User der Site(s)

) Stichprobe Auswahl des n-ten Users (Zufallsauswahl)
) Fallzahl ca. 500

) Befragungszeitraum ca. 2 Wochen

) Methode Online-Fragebogen
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» Fragebogenerstellung / Programmierung des Fragebogens

...sieben Fragen zu einem Produkt bzw. Thema in Abstimmung mit den Wunschen des Kunden
...funf Fragen zur Soziodemographie

Feldkontrolle

Datenbereinigung

Auswertung der Daten

Aufbereitung der Daten in Charts

Interpretation der Daten

Sie erhalten die vollstandig aufbereiteten Ergebnisse als Powerpoint-Datei
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{3 Politk Panorama Digital Wirtschaft Kultur Lifestyle Sport Familie Genuss Gesundheit Wissen Reise Auto Video

Nachrichten des Tages: Hoenel? | Ukraine | Malaysia Airlines | Champions League | Pistorius | Fukushima

Die User der Sites werden mit Hilfe eines
Flash-Layers zur Teilnahme eingeladen.

lhre Meinung

Liebe Nutzerin, lieber Nutzer,

wir laden Sie ein, an einer kurzen Umfrage zum Thema
Marken im Internet teilzunehmen.

Die Befragung dauert ca. 5 Minuten.

Ihre Angaben werden gemal der Datenschutz-
bestimmungen vertraulich behandelt und nicht an
Dritte weitergegeben.

I =

“Satellitenbilder'der Erde

Die Wachter aus

Sandra Volker

Vom Olympiastar zum
Sozialfall

Satellitenbilder der Erde
Die Wachter aus dem All

+++ Newsticker zum Steuer-
Prozess +++

Zwei zusatzliche Zeugen
sagen aus

Vermisster Flug MH370

Der letzte Funkspruch: "In
Ordnung. gute Nacht"

|T; Steuer-Prozess

Zahlen und Liigen im Fall HoeneR

3,5 Millionen. 18,5 Millionen. 27,2 Millicnen: Die
Summe, die HoeneR hinterzogen haben soll, schnellt
an den ersten beiden Prozesstagen in die Hohe. Es
sind Tage der Zahlen nach einem Jahr der Ligen. Von
Johannes Réhrig, Minchen mehr...
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Auszug einer Befragung:
Das Liking der Werbemittel.
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GJ

Fir welche der folgenden Produkte und Themen interessieren Sie sich ganz allgemein?

Bitte markieren Sie alle Produkte und Themen fiir die Sie sich interessieren.

@ o
7 I3
s o

Wasche und Dessous

Gesundheit und Wellness

® OO

Kosmetik und Karperpflege

Computer und Telekommunikation

® O

Reisen

Finanzen und Versicherungen
Unterhaltungselektranik enbilder der Erde
Wachter aus dem All

Ernahrung und Genussmittel

00 OO

Sport und Fitness

[ Keines davon

Weil? nicht

andene en beliden Proze age die Hohe.
sind Tage der Zahlen nach einem Jahr der Lugen.
Johannes Réhrig, Minchen mehr...
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» Der Kunde bekommt eine kommentierte Auswertung der gesamten Daten.

GiJ|mEDIA saLES (i7|ems®
Mabile Branding Barometer fir KUNDE
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Branding Barometer fir KUNDE

Nullmessung vs. Kampagnenmessung [in %]

S

14

I

Nullmessung
(n=236)

Die Wiedererkennung der Motive ist durch die Kampagne mit fast 28 Prozent signifikant um 142
Prozent gestiegen und damit auf ahnlichem Niveau wie die Ad Awareness nach drei und mehr
Kontakten. Marke und Motiv haben somit fiir die Befragten einen hohen Wiedererkennungswert.

...hat einen guten Ruf 1

_ist eine Marke, der man vertrauen kann

27,7

_-hebt sichvon anderen

@ MNullmessung (n=512)
@ Kampagnenmessung (n=471)

0 20
Uns interessiert jetzt noch, welche Meinung Sie ganz allgemein von KUNDE haben.

Kampagnenmessung
(n=208)

Hier sehen Sie nun Werbemative von KUNDE. Haben Sie diese Banner schon einmal im Intemet gesehen?
{Angaben in %:; Basis: Gesamt, n=468) /12 Kennzeichnet signifikante Gruppenunterschiede (p <.05) im Vergleich zur Nullmessung. . ..........

www_gujmedia de

_..hat hochwertige Schuhe o 64 © @ g7
...ist modemn 60 "® 61
50 ¢ @ 53
sllem ab 324¢7 34
40 60 80 100

(Top-2-Boxes auf 5-er Skala von ++ = trifft voll und ganz zu bis — =trifft gar nicht zu); (Angaben in %:; Basis: Markenkenner, n =883).

www gujmedia_de

Seite 8/10
D

www.gujmedia.de



(3J IMEDIA SALES (5. ems"

) Vorlaufzeit
) Richtlaufzeit

) Umfang

) Preis und / oder
Buchungsvolumen

10 Werktage

ca. 3 Wochen

1. Fragebogenerstellung, Programmierung des Fragebogens, Feldkontrolle,
Datenbereinigung, Auswertung der Daten und Aufbereitung in Charts sowie
Interpretation

2. wie 1. und zusatzliches Mediapaket

1. ab 7.500€ brutto (nicht rabatt- und AE-fahig) ohne Mediapaket

2. ab 25.000€ brutto mit Mediapaket Zusammensetzung: 2.300€ EMS Trend-Insight
(nicht rabatt- und AE-fahig) = 69% Rabatt gegentber 1. + Media im Wert von
22.700€

3. ab 50.000€ brutto kostenfrei fir den Kunden
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